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@rubipigeon

#MakeWasteSexy, peut-on lire dans sa bio.

Rubi, c'est la reine de l'upcycling depuis I'age
de 15 ans.

Elle a démocratisé le concept sur Instagram
et Youtube avec ses conseils mode et sa
marque Rusmin, qui propose des vétements
réalisés a partir de matieres déja existantes,
fabriqués a Paris, dans une démarche
respectueuse de I'humain et de
I'environnement.
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https://www.instagram.com/rubipigeon/
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Les statistiques sont a titre informatif et peuvent fluctuer, elle ne garantissent pas de
performances sur les collaborations.

INSTAGRAM

Abonnés
Taux d'engagement
Moyenne de vues stories

AUDIENCE

Femme
Homme

9 France
Belgique
Royaume-Uni

RESEAUX SOCIAUX  erubipigeon

52,2K
2,92%
9K

87%
13%

77,9%
3,1%
2,5%

Moyenne de vues reels 85k
Moyenne de likes 1,6K
Moyenne de commentaires 1

13-17 ans 7%
18-24 ans 43%
25-34 ans 41%
35-44 ans 7%
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https://www.instagram.com/rubipigeon/
https://www.instagram.com/rubipigeon/

RESEAUX SOCIAUX  @rubipigeon

Les statistiques sont a titre informatif et peuvent fluctuer, elle ne garantissent pas de
performances sur les collaborations.

TIKTOK

L MEDIAZ2070383

Abonnés 13,5K Moyenne de vues 3,1K

Taux d'engagement 2,69% Moyenne de likes 234

AUDIENCE

Femme 89% 13-17 ans 12,3%

Homme 1% 18-24 ans 65,9%

25-34 ans 20%

9 France 76% 35-44 ans 1,7%

Belgique 3,6%

Royaume-Uni 3,5%
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https://www.tiktok.com/@rubipigeon
https://www.tiktok.com/@rubipigeon
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Les statistiques sont a titre informatif et peuvent fluctuer, elle ne garantissent pas de
performances sur les collaborations.

) YOUTUBE

Abonnés
Taux d'engagement

AUDIENCE

Femme
Homme

9 France
Belgique
Suisse

RESEAUX SOCIAUX  @rubipigeon

20,8K
2,3%

96%
4,5%

83%
6,2%
1,9%

13-17 ans

18-24 ans
25-34 ans
35-44 ans

15%
67%
16%
1,8%

AD CREW

JrW


https://www.youtube.com/c/RUSMINFR
https://www.youtube.com/c/RUSMINFR

STATISTIQUES - INSTAGRAM

Les statistiques sont a titre informatif et peuvent fluctuer, elles ne garantissent pas de performances sur les collaborations.

< Couverture

< Contenu < Couverture

Tous 30 derniers jours $ 14 derniers jours 16 janv. - 29 janv. 14 derniers jours 16 janv. - 29 janv.

Comptes touchés

107 027
Comptes touchés

+0,2% p:

Couverture du contenu ®

Reels
[— ]

Publications

— Audience touchée ®

Stories
——

Vidéos Villes principales

Paris
[=—=]

Londres
]

New York
]

Lyon
I

Followers et non-followers
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LES PRECEDENTES COLLABORATIONS
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LET S WORK TOGETHER !
LET S WORK TOGETHER !
LET S WORK TOGETHER !
LET S WORK TOGETHER!
LET' S WORK TOGETHER :

bi@adcrew-par




AD CREW

influerce & oty

N

)
k\ 014286 9716 I contact@adcrew-paris.com CO www.adcrew-paris.com 9 104 rue Réaumur 75002 Paris ° @



